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Resumo: As mudancgas ocorridas nos ultimos anos impuseram uma série de desafios ao desenvolvimento
rural, levando a adog¢do de diferentes abordagens na promogao de tais espagos. A implementa¢do de
estratégias diversificadas impulsionou a criagdo de novas possibilidades de geragdo de renda derivadas do
incentivo as atividades n3o-agricolas, entre as quais se inclui o turismo. A realizacdo da Caminhada
Cultural e Ecoldgica da Vila ltoupava configura-se como uma primeira experiéncia do género
promovida em Blumenau (SC). A iniciativa constitui o objeto de estudo da presente pesquisa, que
analisa como os moradores que acolhem visitantes em suas casas avaliam a sua participacdo no
evento. As entrevistas realizadas com as familias apontam um elevado indice de satisfacdo com a
atividade, especialmente pela oportunidade que proporciona para a promog¢ao de novas
experiéncias de vida, o fortalecimento de vinculos sociais e a valorizacao da diversidade cultural e
natural.

Palavras-chave: Turismo; Turismo Rural; Desenvolvimento; Desenvolvimento Territorial.

Abstract: The changes in recent years have established a lot of challenges for rural development, leading to
the use of different approaches for the promotion of these spaces. The employ of different strategies
produced the creation of new opportunities for income generation arising from the incentive for non-
agricultural activities, including the tourism. The promoting of the Caminhada Cultural e Ecoldgica da
Vila Itoupava appears as a first experience which the municipality of Blumenau (SC) sponsored in the
sector. The initiative is the object of the study in this research. The work examines how the residents who
host visitors into their homes evaluate their participation in the event. The interviews with families indicate
a high level of satisfaction with the activity, especially for the opportunity that it provides for the promotion
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of new life experiences, the strengthening of social relations and the appreciation of cultural and natural
diversity.

Keywords: Tourism; Rural Tourism; Development; Territorial Development.

Resumen: Los cambios verificados en los ultimos afios han impuesto una serie de retos para el
desarrollo rural, lo que lleva a la adopcidn de diferentes acercamientos en la promocidn de dichos
espacios. La ejecucion de diferentes estrategias ha impulsado la creacion de nuevas oportunidades
de generacion de ingresos derivados de los incentivos a las actividades no agricolas, entre las que
se incluye el turismo. La realizacion de la Caminhada Cultural e Ecoldgica da Vila Itoupava se
enmarca como una primera experiencia de este tipo promocionada por la alcaldia de Blumenau
(SC). La iniciativa es el objeto de estudio de esta investigacion, que examina como los residentes
que reciben a los visitantes en sus hogares evaluan su participacion en el evento. Las entrevistas a
las familias indican un alto grado de satisfaccion con la actividad, especialmente por la
oportunidad que ofrece para la promocion de nuevas experiencias de vida, el fortalecimiento de los
vinculos sociales y la apreciacion de la diversidad cultural y natural.

Palabras clave: Tourism; Turism Rural; Desarrollo; Desarrollo Territorial.

1 INTRODUCAO

O emprego da nocdo de territério no ambito das ciéncias sociais demanda uma redefinicao
do conceito de regido rural, de acordo com Abramovay (2006). Esta perspectiva metodoldgica
supde que se supere a légica estritamente setorial, que considera a agricultura e os agricultores —
assim como os demais integrantes da cadeia agroindustrial — como os Unicos atores importantes
gue delimitam a ruralidade, e se incorpore aspectos como a organizacdo dos ecossistemas, a
densidade demografica relativamente baixa, a dependéncia em relagdo as cidades, entre outros.
Sob tal dtica, o processo de desenvolvimento seria o resultado da forma especifica como, a partir
de ditas relagdes, sdo potencializados os fatores materiais e imateriais disponiveis num dado
espaco.

Conforme Schneider (2004), a discussdo sobre o desenvolvimento rural recuperou seu
espaco, destacando-se a preocupacdo dos estudiosos com quatro elementos-chave deste campo:
a erradicacao da pobreza rural, a questao do protagonismo dos atores sociais e sua participacao
politica, o territério como unidade de referéncia e a preocupacao central com a sustentabilidade
ambiental.

Neste contexto tedrico, ganham transcendéncia as pesquisas realizadas acerca da
crescente importancia que desempenham as atividades ndo-agricolas para o desenvolvimento
rural, entre as quais se inclui o turismo. Em concreto, os estudos mais recentes na area
concentram-se em ambitos tais como:

- As motivag¢Oes do turista em relacdo ao turismo rural (Phillips, Wolfe, Hodur e Leistritz,

Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo. Sdo Paulo, 7(2), pp. 209-219, maio/ago. 2013.
210



Reis, C., Vavassori, M. A.
Turismo rural em Blumenau (SC): Perspectivas e desafios a partir da avaliacdo de familias que acolhem

2013; Leco, Pérez, Hernandez e Campdn, 2013; Farmaki, 2012).

- As estratégias mercadoldgicas para o turismo rural (Dong, Wang, Morais e Brooks, 2013;
Almeida, Correia e Pimpdo, 2013; Losso e Pereira, 2012; Pefia, Jamilena e Molina, 2012).

- O desenvolvimento rural a partir do turismo (Martins e Conterato, 2013; Robinson e
O'Connor, 2013; Panyika, Costa e Ratzb, 2011; Loch e Walkowski, 2009).

Outro ambito de estudo no campo do turismo rural diz respeito a atuag¢ao das familias
locais para a prosperidade da atividade. Daugstad e Kirchengast (2013) discutem como o papel
gue elas desempenham, enquanto agricultoras e hospedeiras, influencia as interacdes com os
visitantes e como se manifestam os discursos da cultura e da autenticidade em tais relagdes.

Por sua parte, lorio e Corsale (2010) procuram entender se as familias rurais que acolhem
turistas percebem o turismo como um meio que lhes gere capital e auxilie na subsisténcia. A partir
da realizacdo de entrevistas com os agricultores, analisam o que leva os moradores a receberem
os visitantes em suas casas, como eles avaliam a experiéncia e os impactos da experiéncia em suas
vidas, e a sua opinido sobre o desenvolvimento do turismo rural nas localidades pesquisadas.

O resultado de tais estudos indica que muitas familias se envolvem com o turismo rural
tanto pelo interesse no incremento na renda quanto em busca de novas experiéncias de vida; que
a necessidade de investimentos iniciais para a preparacdo dos imdveis e a criacio de
infraestrutura adequada a recepc¢do dos turistas exclui a participacdo das familias mais pobres, e
gue o sucesso da atividade guarda estreita relacdo com a riqueza cultural e a proximidade dos
recursos naturais disponiveis nas localidades.

As conclusdes de certo modo coincidem com os postulados de Tao e Wall (2009), para
guem o turismo se caracteriza como uma estratégia de subsisténcia sustentdvel, com potencial
para melhorar as condicoes de vida das familias diretamente envolvidas com a atividade e de
outras pessoas e segmentos ligados a elas. Nesta perspectiva, o turismo constituiria uma atividade
complementar que contribui para a diversificagdo econdmica, a realizagdo pessoal (viés nao
econdmico-financeiro), a criacdo de vinculos positivos com a agricultura e a agregacdo de valor as
capacidades e competéncias das familias, contribuindo para a revitalizacdo das zonas rurais. (Hall,
2004)

Depreende-se dai o carater complexo e multifacetado do turismo rural (Frochot, 2005),
que vem ganhando espaco em diferentes partes do mundo, como demonstra a literatura
especializada anteriormente referenciada. No Brasil, proprietdrios rurais desenvolvem o setor a
partir de experiéncias singulares, como visitas a fazendas de pecudria leiteira, cavalgadas, pesque-
e-pague, entre outras atividades.

Santa Catarina é um dos estados brasileiros que se destaca no segmento, gracas a
iniciativas pioneiras de municipios como Lages, situado na mesorregido do Planalto Serrano. As
caracteristicas particulares das propriedades catarinenses favorecem a expansao do turismo rural,
entre as quais Novaes (2003) destaca a riqueza natural, a culinaria tipica (italiana, alem3,
portuguesa), o artesanato local, a oferta de variados roteiros de visitacdes, a realizacdo de
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eventos, as opgOes de entretenimento e a infraestrutura de hospedagem.
2 CASO DE ESTUDO

Beneficiado com as belezas do relevo montanhoso da mesorregidao do Vale do lItajai, a
cerca de 140 quildmetros de distancia da capital Floriandpolis, o municipio de Blumenau da os
primeiros passos na promog¢do do turismo rural. O municipio é conhecido internacionalmente pela
realizacdo da maior festa da cerveja fora da Alemanha, a Oktoberfest, e conta com uma area rural
que representa mais de 50% do seu territério. Em contrapartida, o nUmero de pessoas que vive no
campo caiu 44,6% de 1991 a 2010 e hoje soma apenas 4,6% da populagdo total de 316 mil
habitantes.

As iniciativas relacionadas ao turismo rural se concentram atualmente no Distrito da Vila
Itoupava (corredeira em tupi-guarani), bairro situado no extremo Norte do municipio, a 25
quildbmetros do Centro. As atividades incluem fundamentalmente dois eventos anuais: a
tradicional festa de rei e rainha do tiro (heranga cultural da colonizagdo alema) e uma caminhada
ecoldgica e cultural, objeto de estudo do presente trabalho.

Com efeito, a Caminhada Ecoldgica e Cultural da Vila Itoupava ocorre anualmente no més
de agosto e consiste num roteiro de visitas ao longo do distrito, no qual os participantes entram
em contato com a natureza e as tradi¢des locais, incluindo as atividades agricolas, o artesanato e a
gastronomia tipica alema. Cerca de 1.500 pessoas participaram da ultima edicdo do evento, em
2012. A taxa de inscricdo foi de RS 25,00, com a renda integralmente revertida para a
comunidade.

A largada para o percurso de 10 quildmetros comega com um café colonial na Sociedade
Recreativa Desportiva Serrinha, o sexto clube de caca e tiro mais antigo de Blumenau. De 13, os
participantes seguem em grupos para um roteiro guiado de visita a 15 familias de moradores que
se ofereceram para o acolhimento dos turistas.

Nas casas, os visitantes tém a possibilidade de uma rapida imersdao na realidade local,
através de uma incursdo pelas instalacGes da propriedade (engenhos, pastagens, plantacées, etc.)
e o contato com as familias dos agricultores. A interacdo social € uma atracdo a parte para os
visitantes, gracas ao sotaque carregado e ao comportamento retraido dos nativos. A maioria deles
ainda emprega cotidianamente o alemdo falado nos tempos da col6nia (idos de 1850) e o
portugués se constitui, na pratica, na segunda lingua das familias.

Em geral, as visitas incluem apresentacdes musicais e dancas de grupos folcldricos, e a
degustacdo de produtos tipicos, como linguicas, morcilhas de sangue de porco, queijos, schmier ou
muss (geleia de frutas), melado de cana-de-agucar, bolos e compotas. Ao fim do trajeto, os
participantes retornam ao local de partida, onde a comunidade organiza uma feira de artesanato
ligado especialmente a culinaria.

A promogdo encerra com um almogo na Sociedade Serrinha, onde se servem com pratos
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comuns na regido, como a sopa de sangue e miudos de galinha ou marreco (Schwarzsauer), o
marreco assado com acompanhamento de repolho roxo (Ente mit Rotkohl), a bisteca com puré de
batata (Kassler MIT Kartoffel), o joelho de porco com chucrute (Eisbein MIT Sauerkraut),entre
outras iguarias.

3 METODOLOGIA

O presente trabalho busca analisar como as familias que vivem em areas rurais e acolhem
visitantes em suas casas avaliam a sua participagdo na Caminhada Ecoldgica e Cultural da Vila
Itoupava. A investigacdo parte da pesquisa de lorio e Corsale (2010), de quem usa como referéncia
o roteiro de entrevistas.

Desde a perspectiva da metodologia cientifica, classifica-se o presente trabalho como uma
pesquisa bdsica (quanto a natureza do estudo), qualitativa (quanto a abordagem do problema) e
exploratdria (no que se refere aos objetivos). Quanto aos procedimentos técnicos para a
realizacdo do trabalho, empregou-se a pesquisa bibliografica e a realizacdao de entrevistas em
profundidade.

O roteiro-guia da entrevista articulou-se em torno de quatro perguntas-chave:

- Por que vocé decidiu receber turistas em sua casa?

- Vocé acha que a sua experiéncia foi bem-sucedida?

- Quais beneficios o turismo rural pode trazer para a comunidade?

- Qual é a sua avaliacdo sobre o futuro da Vila Itoupava?

As entrevistas foram realizadas com nove das 15 familias que integram o projeto. Sdo elas:
Bauer, Danker, Franz, Gutzmann, Hass, Havenstein, Hein, Jensen e Manzke. A determinacdo da
amostra ocorreu por conveniéncia, de forma ndo-probabilistica, de acordo com a disponibilidade
dos entrevistados para receber os pesquisadores. A maioria deles subsiste da agricultura e da
pecuaria desenvolvidas em pequena escala, o que impde uma rigida rotina didria e a dificuldade
de interagdes sociais.

Todos os contatos foram registrados em dudio e posteriormente degravados e organizadas
num arquivo de texto, a fim de identificar redundéancias e facilitar a interpretacdo dos dados. As
entrevistas ocorreram no primeiro semestre de 2013 e, para preservar a privacidade e a
confidencialidade das informacdes, a identificacdo dos participantes se da através do emprego de
letras alfabéticas, de modo a resguardar integralmente o seu anonimato.

Os resultados apresentados e analisados na sequéncia, seguindo o roteiro das entrevistas,
sintetizam uma parte do trabalho final da pesquisa e constituem uma primeira aproximacdo ao
tema.

4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
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Primeiramente, perguntou-se aos entrevistados os motivos da sua participagao na Caminha
Cultural e Ecoldgica da Vila Itoupava. As familias que receberam visitantes em suas casas alegaram
diferentes razoes, tais como: a maioria delas trabalha com produtos artesanais, especialmente no
ambito da culinaria; vive em casas construidas com arquitetura enxaimel (modelos de casas tipicas
do periodo da colonizacdo, que inclui o emprego de madeira e alvenaria); e considera importante
a valorizagao do ambiente rural junto aos moradores da cidade.

“O pessoal tem o interesse de ver como funciona a roda de engenho, por isso eu abro minha
casa. Ai, meu sobrinho fica aqui e vai mostrando tudo como funciona. Ele coloca pra funcionar e
vai cortando a madeira. Eu acho que é importante para a geragdo mais nova conhecer.” E1

“Tem muita gente que gosta de coisa antiga. Meu pai fazia trigo e fazia pinga [cachagal]
aqui também. Era tudo do meu avé. Ele faz melado ainda.” E2

“Aqui é longe do centro da cidade.” E3

“O intendente distrital pediu pra fazer cuca [tipico bolo da culindria local, a base de massa
de pao, farofa doce de trigo e cobertura de frutas]. Ai minha mulher aceitou e fez.” E6

Entretanto, a resposta de um entrevistado em particular destoou da maioria das
explicagdes. Ele contou que, num primeiro momento, ndao aceitou incluir a sua propriedade no
itinerario do evento. A conversa com a familia foi, aos poucos, revelando alguns tracos da cultural
local, na qual se destaca a timidez e a desconfianca na relacdo com os estranhos, certamente
resultado dos anos de soliddo e isolamento na drea rural. A preocupac¢ao do entrevistado era com
a presenca de vandalos, que eventualmente poderiam aproveitar a realizacdo da caminhada para
entrar em sua casa.

“Eu ndo ia deixd-los entrar, ia fechar o portdo. Mas eles também viriam assim mesmo e
poderiam roubar de qualquer jeito.” E4

Vencida a resisténcia inicial, a familia aceitou o convite e integrou-se ao projeto.

A segunda pergunta da entrevista buscou mensurar como os participantes avaliaram a sua
experiéncia com o evento. A maioria dos entrevistados mostrou satisfacdo ao falar sobre o
projeto. Alguns comentaram que o aumento no movimento de pessoas durante a caminhada se
tornou um motivo de encontro para a prépria familia, que se reuniu nas residéncias para observar
os visitantes passando pela estrada. Na pratica, a promog¢do se mostrou uma atracao para os
ambos os lados, tanto para os participantes da Caminhada quanto para as familias que
disponibilizaram suas casas para o dia do evento.

“Minhas irmds vém aqui pra olhar essa gente. Uma vez veio um cara ld do Centro, ele
falava um pouco de alemdo, pediu se eu tinha um saco de esterco e pediu se podia levar. Falei que
sim, ai ele ficou bem contente.” E5

“Eu acho bom isso, é coisa boa. Eu ia concordar de novo, a familia aqui gostou muito, nGo
tenho nada contra.” E7

“O pessoal respeita muito, é tudo muito educado, a turma é muito boa.” E4
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Uma das familias que vende produtos caseiros comentou que ndo teve um faturamento
muito alto, mas que mesmo assim viu a implantacdo do projeto com bons olhos, pelas
perspectivas que abre para o desenvolvimento da regido. Outro participante destacou a
necessidade de maior participacao do poder publico para o incremento das atividades.

“Eu estou satisfeito. Fago cuca e café. Muito lucro ndo dd, s6 dd para cobrir o que a gente
gasta pra fazer.” E6

“Todo mundo, eu acho, vé com bons olhos este projeto. Deveria ter uma parceria melhor
entre a prefeitura e o pessoal do turismo.” E8

Na sequéncia, se perguntou quais beneficios o turismo rural poderia trazer para a
comunidade da Vila ltoupava. A questdo buscava avaliar se o estilo e a qualidade de vida
melhoraram depois que o projeto foi implantado na regido. Na andlise das respostas fica claro
gue, para alguns entrevistados, houve um aumento na visibilidade do distrito, gracas a cobertura
midiatica da promocdo. A repercussao do evento produziu um incremento no nimero de turistas
provenientes de vdrias regides e, com isso, a possibilidade de divulgacdo dos produtos locais
despertou o interesse de pessoas que ndo conheciam nada a respeito.

“Qualquer evento é bom pra divulgar. Ha bastante visibilidade e cresce a procura por
produtos daqui. E a caminhada propde isto, as pessoas vém aqui e perguntam do produto. Se é
bom para a Vila Itoupava, é bom pra mim, pra ele, pra todo mundo.” E9

“Aqui na caminhada o pessoal dan¢a e vem a televisGo também.” E3

“A gente fica contente aqui com muita pessoa que passa.” E5

Um ponto sui generis foi a preocupacdao dos organizadores do projeto em preparar as
familias para recepcionar os turistas. Pouco acostumadas as visitas e por ndo terem vivenciado
nada parecido antes, elas precisaram de ajuda para organizarem suas proprias casas, se vestirem
de maneira adequada e tratarem os turistas de uma forma natural.

“A gente conversou em um contato prévio com cada familia, para ver se tinha viabilidade,
dando algumas orientacbes para se apresentar da melhor forma para os turistas. Com isso,
conseguimos reunir um bom grupo para o evento.” E8

No que se refere ao futuro da Vila ltoupava apds a promocdo da Caminhada Cultural e
Ecoldgica, evidencia-se uma evolucdo do projeto ao longo das suas edi¢Ges, o que enche de
entusiasmo as familias que participam da promocao.

“Eu estou supersatisfeito. Estd andando bem o projeto, é sé ver como comegou e como estd
agora.” E9

Apesar de alguns entrevistados ndo saberem o que dizer a respeito, a preocupacdo de um
deles em especial chamou atencdo. Ele falou sobre a globalizacdo e os efeitos negativos que o
processo pode causar em dareas rurais, se ndo for estabelecido um planejamento para o futuro da
regiao.

“A Vila Itoupava estd na rota de crescimento regional de Blumenau. A Vila Itoupava tem
que decidir o que ela quer agora e daqui pra frente. Se ndo, com tempo o crescimento vai destruir
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a Vila Itoupava. Se ndo cuidarmos da Vila Itoupava para preservar o que ela tem de bom para o
turismo, tudo pode ser descaracterizada e acabar. O negdcio seria unir as forgas, fazer um projeto,
definir onde queremos chegar com a Vila Itoupava.” E8

Um dos organizadores menciona a importancia do envolvimento dos moradores locais na
realizacdo do evento, assumindo o protagonismo da promogdo e aumentando a sua incidéncia
sobre as decisdes da prefeitura no que se refere ao desenvolvimento do turismo local.

“Alguns falam mal, que o poder publico vende a Vila Itoupava como um brinco, com casas
enxaimel e tudo mais, mas ndo hd nenhum incentivo para preservar estas mesmas casas. As
familias sGo humildes e nGo tém nenhum incentivo. O tempo pode acabar com estas casas por
causas deste tipo.” E8

O mesmo entrevistado complementa:

“Nés, na Vila Itoupava podemos resolver muita coisa a parte do poder publico. Mas precisa
de projeto. Entdo, entidades como a Furb [Universidade Regional de Blumenau] ou clubes de caca
e tiro aqui da regitio mesmo podem ser os proponentes do projeto. Faz o projeto, desenvolve e
deixa somente a fung¢do necessdria para o poder publico fazer, coisa pouca, coisas que eles sdo
obrigados a fazer, trazer um retorno para as pessoas e nada mais.” E8

A analise dos dados da amostra confirma a potencialidade da Caminhada Cultural e
Ecolégica da Vila Itoupava como evento capaz de auxiliar o desenvolvimento local. O bairro vem
sofrendo com a queda no niumero de moradores (crescimento negativo de 22,1% de 2005 a 2010)
e seus consequentes impactos na geragdao de renda para a regido. A crise obrigou as familias a
buscarem novos meios de subsisténcia, diferentes daqueles aos quais estavam habituadas. Nesse
contexto, o turismo rural surgiu como uma resposta para o enfrentamento do quadro de
dificuldades.

A Vila ltoupava revela a grande influéncia da colonizacdo alema em seus costumes e dispoe
de um precioso patrimoénio natural, que serve de base para a atividade agricola que sustenta a
maioria das familias locais. Trata-se de uma regido que ainda ndo sofreu os impactos do acelerado
processo de urbanizacdo que caracteriza o municipio de Blumenau e, com isso, conserva muitas
das caracteristicas necessarias a promocao do turismo rural.

Mesmo sem experiéncia no setor, as familias superaram limitacGes como a timidez e
responderam de maneira satisfatéria a nova atividade, criando possibilidades para a geracao de
renda e o entretenimento que a recep¢ao aos visitantes proporciona. As caracteristicas naturais, a
infraestrutura disponivel, a arquitetura centendria e a heranca cultural dos colonizadores
asseguram as bases para que a experiéncia se configure como uma nova perspectiva para o futuro
do distrito.

Com efeito, além da recuperagdo econémica, o depoimento dos entrevistados aponta para
o resgate da autoestima e do orgulho. As entrevistas revelam que as proprias familias resgataram
as suas raizes e a trajetoria comum, gragas a promogao da Caminha Cultural e Ecoldgica.

A participacdo direta dos agricultores na realizacdo da atividade demonstra que, de um
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modo geral, a comunidade se apropriou do evento como uma iniciativa que ndo depende
exclusivamente da decisdo da prefeitura. Sob tal ética, embora em alguns depoimentos se observe
uma queixa as diretrizes do poder publico para a valorizacdo turistica da Vila Itoupava, a
autonomia dos moradores na realizagdo de eventos como a Caminhada Cultural e Ecoldgica
oferece um novo horizonte ao desenvolvimento local. A independéncia assegura um espaco
proprio para as discussdes e a tomada de decisdes, o estabelecimento de rela¢gdes sociais,
econdmicas e institucionais, o fortalecimento da identidade e do sentimento de pertencimento ao
lugar, a margem de eventuais instabilidades associadas a mudancas politicas no comando do
municipio.

Por outro lado, os diferentes niveis de envolvimento com o projeto produzem variados
graus de expectativas entre os moradores. A andlise das entrevistas revelou que, enquanto
algumas familias assumiram a lideranca do projeto, outras apenas acompanham o processo numa
perspectiva formal. Assim, hd um risco de que a promoc¢do — extremamente benéfica para a
visibilidade da regidao e a atra¢ao de novos visitantes — com o tempo perca a autenticidade,
imprescindivel para o éxito de iniciativas relacionadas ao turismo rural.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

As profundas transformacgGes institucionais ocorridas nos ultimos anos impuseram uma série de
desafios ao desenvolvimento rural, levando a adog¢do de diferentes abordagens na promogao de tais
espacos. A implementacdo de estratégias diversificadas impulsionou a criagdo de novas possibilidades de
geracdo de renda derivadas do incentivo as atividades ndo-agricolas, vinculadas as interrelagdes rural-
urbano e a promocao de novas relagdes sociais, econdmicas, culturais, etc.

Nesse contexto, ganharam destaque as iniciativas relacionadas ao turismo rural, praticado
em areas ndo urbanizadas, em contato com os recursos naturais disponiveis e a cultura das
comunidades locais. O avanco se deve aos beneficios que a atividade proporciona para a obtengao
de ingressos e a promogao de novas experiéncias de vida para as familias que vivem no campo, o
resgate da auto-estima e a realizacdao pessoal, a criacdo de novos vinculos com a agricultura e a
valorizacdo da diversidade ambiental.

A realizacdo da Caminhada Cultural e Ecoldgica da Vila ltoupava constitui uma primeira
experiéncia do género promovida em Blumenau (SC). Iniciativa dos moradores do distrito, com o
apoio da prefeitura, o evento representa uma nova oportunidade para a divulgacdo da regiao, a
atracao de turistas, a movimentacdo econémica e a interagao social.

Com efeito, a presente pesquisa buscou analisar como os moradores que acolhem os
visitantes em suas casas avaliam a sua participacdo na Caminhada Cultural e Ecoldgica. A andlise
das entrevistas realizadas com as familias aponta um elevado indice de satisfacdo com a atividade.
Grande parte delas produz e comercializa produtos da culinaria colonial, mora em casas de
arquitetura tipicamente alema e considera importante a valorizagdao do ambiente rural junto as
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comunidades urbanas.

Além disso, os entrevistados destacaram que o movimento de pessoas acabou se tornando
uma atracdo para eles préprios e que a curiosidade atraiu parentes distantes, que se
reencontraram durante a promoc¢do. Na avaliagdo dos moradores, a realizagdo da caminhada
colocou o bairro em evidéncia, abrindo novas perspectivas para o desenvolvimento da regido. A
autonomia da comunidade na realizacdo do evento constitui outra caracteristica fundamental da
promocdo, que contribui para o fortalecimento dos vinculos sociais, econémicos e institucionais
junto a propria comunidade. Por outro lado, a preservacdao do meio ambiente e da autenticidade
cultural revelaram-se as principais preocupag¢ao dos participantes.

Como sugestdao para novos estudos, propde-se a realizacdo de uma pesquisa cujo método
de coleta de dados inclua a observacdao participante nas trés etapas de realizacdo do evento
(planejamento, execucdo e avaliacdo). A estratégia forneceria dados complementares para a
analise da Caminhada Cultural e Ecoldgica como atividade destinada a promocado do turismo rural
e do desenvolvimento da Vila ltoupava, e permitiria assim contrastar tais resultados com a
percepc¢do que os moradores locais tém da sua participagdo na promogao.
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