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Resumo

Os processos de criagao e ressignificagdes do trio elétrico e a produgdo musical de Salvador,
capital da Bahia, convidam a refletir sobre o Sistema Regional de Inovagao e sua relacao
com a competitividade turistica do destino, considerando desenvolvimento econdmico,
tecnologico, comportamento social e memorias coletivas. Por essa problematizacao,
objetivam-se identificar especificidades do Sistema Regional de Inovagdes em torno do trio
elétrico; estabelecer sua relagdo com a competitividade turistica de Salvador; e discutir
sobre aspectos que influenciam nos processos de inovagdo. Trata-se de pesquisa
qualitativa, orientada pelo método critico-dialético, enfatizando o materialismo histérico por
meio de fontes bibliografica e documental, além da observacao participativa. Os atributos
da abordagem do SRI, definido por Hall e Williams (2008), séo utilizados como referéncia
estruturante da abordagem. Constata-se que o SRI do Trio Elétrico representa um fendmeno
exitoso definido por uma linha evolutiva de inovacdes formada pela conjuncédo entre
criatividade dos atores sociais, memoria coletiva, desenvolvimento tecnoldgico, cultura local
e politicas plblicas. Esses fatores definem uma identidade territorial genuina dificil de ser
reproduzida em outras localidades. Além disso, promovem atividades preponderantes para
a competitividade turistica e desenvolvimento local como geragao de negdcios, produgao de
conhecimentos especificos e articulagao entre instituicoes e atores sociais.

Abstract

The creation and re-signification processes of the electric trio and the musical production of
Salvador, capital of Bahia, invite to reflect on the Regional Innovation System and its relation
with the tourist competitiveness of the destination, considering economic, technological
development, social behavior and collective memories. Due to this problematization, the
objective is to identify specificities of the Regional System of Innovations around the electric
trio; establish its relationship with the tourist competitiveness of Salvador; and discussing
aspects that influence innovation processes. It is a qualitative research, guided by the
critical-dialectical method, emphasizing historical materialism through bibliographic and
documentary sources, as well as participatory observation. The attributes of the SRI
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approach, defined by Hall and Williams (2008), are used as structuring reference of the
approach. It can be seen that the SRI of the Trio Elétrico represents a successful
phenomenon defined by an evolutionary line of innovations formed by the conjunction
between creativity of social actors, collective memory, technological development, local
culture and public policy. These factors define a genuine territorial identity difficult to
reproduce in other localities. In addition, they promote prevailing activities for tourism
competitiveness and local development such as generation of business, production of
specific knowledge and articulation between institutions and social actors.

Palavras clave: Resumen
Trio eléctrico; Los procesos de creacion y resignificacion del trio eléctrico y la produccién musical de
Sistema regjonal de innovaciones; Salvador, capital de Bahia, invitan a reflexionar sobre el Sistema Regional de Innovacién y

su relacion con la competitividad turistica del destino, considerando desarrollo econémico,
tecnol6gico, comportamiento social y social memorias colectivas. Por esa problematizacién,
se objetivan identificar especificidades del Sistema Regional de Innovaciones en torno al

Memoria colectiva;
Competitividad turistica;

Desarrollo local. trio eléctrico; establecer su relacion con la competitividad turistica de Salvador; y discutir

sobre aspectos que influyen en los procesos de innovacion. Se trata de una investigacion
Revisado por pares. cualitativa, orientada por el método critico-dialéctico, enfatizando el materialismo histérico
Recebido em: 12/03/2019. por medio de fuentes bibliografica y documental, ademas de la observacion participativa.
Aprovado em: 14/05/2019. Los atributos del enfoque del SRI, definido por Hall y Williams (2008), se utilizan como

referencia estructurante del enfoque. Se constata que el SRI del Trio Eléctrico representa
un fendmeno exitoso definido por una linea evolutiva de innovaciones formada por la
conjuncién entre creatividad de los actores sociales, memoria colectiva, desarrollo
@ tecnolégico, cultura local y politica plblica. Estos factores definen una identidad territorial
genuina dificil de reproducir en otras localidades. Ademas, promueven actividades
preponderantes para la competitividad turistica y desarrollo local como generacion de

negocios, produccion de conocimientos especificos y articulacion entre instituciones y
actores sociales.

Como citar: Costa, M. B. F. ; Mazaro, R. ; Alves, M. B. L. (2020). O Sistema Regional de
Inovacdes do Trio Elétrico e o fomento ao turismo em Salvador-BA: da Fubica ao imaginario
da cibercultura. Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo, Sdo Paulo, 14 (1), p. 73-91,
jan./abr. http://dx.doi.org/10.7784/rbtur.v14i1.1665

1 INTRODUGAO

Ah! Que bom vocé chegou/ bem vindo a Salvador, coragdo do Brasil/Vem, vocé vai conhecer a cidade
de luz e prazer/ correndo atras do trio. (Nizan Guanaes)

A epigrafe é fragmento da cangao ‘We are Carnaval’, composicao do publicitario Nizan Guanaes, e gravada
por Ricardo Chaves, no ano de 1991. O compositor declara, no documentario ‘Axé - o canto do povo de um
lugar!’, que a producdo do single atendia ao pedido da Secretaria Municipal de Turismo, com o objetivo de
atrair turistas para a capital da Bahia, especificamente no periodo do Carnaval, que deste o final da década
de 1980 ampliava sua competividade. A cancao ainda hoje € um ‘hino’ da hospitalidade soteropolitana,
dando boas vindas a quem chega a primeira capital do pais em busca dos prazeres, festividade e alegria
que compdem o imaginario de baianidade apropriado pela promogao turistica.

O imaginario desenvolve-se a partir de interagoes entre fendmenos e agdes sociais e suas contextualizagoes,
compondo processos comunicacionais que envolvem a continua troca entre producdo e recepcao de
mensagens. Tal qual propdem Silva e Bastos (2014), trata-se de representacdes dotadas de memorias;
assim, passiveis de atualizacoes e interpretacdes continuas. Pela visao de Bignami (2002, p. 16), pode-se
dizer que um imaginario de um centro receptivo “é fruto do acimulo de conhecimentos a respeito dele,
decorrente de varias fontes e por meio de diferentes processos”. Portanto, relatos de residentes e de turistas,
producoes literarias, audiovisuais, publicitarias e jornalistas, ao se correlacionarem, constituem discursos
que contextualizam um local, legitimados a partir das relagdes sociais.

A producdo do imaginario compreende um ciclo entre a histéria (a dindmica social), a interpretacao da
histéria (a atribuicao de sentidos ao local a partir da observancia sobre os fatos, como a promocao turistica)

1 Axé - Canto do Povo de um Lugar é um filme documentario brasileiro de 2017, dirigido por Chico Kertész e roteirizado por Chico
Kertész e James Martins. Reline entrevistas de artistas, jornalistas, radialistas e produtores e imagens de arquivo apresentando o
nascimento do género axé music e sua evolugao nos dias atuais.
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e a reformulacao da hist6ria (a nova concepgao que os receptores das interpretacoes atribuem ao local).
Nessa direcao, pode-se dizer com Simdes (2008) que a formagao do imaginario ocorre em trés momentos
consecutivos: Inauguracao, quando surgem elementos/imagens fundantes do discurso; Propagacao, as
diversas formas de dissipacdo dos discursos; e a Legitimacdo, ou seja, a consolidacdo do imaginario,
constatada pelas praticas sociais - no caso da promocao turistica, o sucesso do destino. Portanto, a
construcao do imaginario envolve coeréncia entre praticas sociais € comunicacionais.

Desse modo, a cangao utilizada como epigrafe, € um elemento do imaginario de baianidade, apontando para
uma relagao simbiética (interdependente), entre o imaginario sociocultural do Salvador, revelando praticas
de residentes; o imaginario turistico, formado por imagens que tém forca de atracdo de visitantes,
propagadas ao longo do tempo, e potencializado com a invencao do trio elétrico; e o tecnolégico, destacando
o atual imaginério da cibercultura?, ja que a operacionalidade do trio elétrico, na contemporaneidade, é
conduzida por controles e tecnologias digitas. Esta interdependéncia sugere a formacao de um sistema de
inovagdes que potencializa o turismo em Salvador. Afinal, como observam Medeiros e Castro (2007, p. 37)
“a “natureza turistica” de um lugar € uma construcao histérica e cultural”.

O trio elétrico € um veiculo adaptado com equipamentos de sonorizagdo para apresentacoes de artistas
durante o Carnaval de Salvador. Foi criado em 1950 pelos amigos Adolfo Antdnio do Nascimento e Osmar
Alvares Macedo, a famosa dupla Dodd e Osmar, batizado de Fubica um ano depois. Desde entdo, ‘a
engenhoca musical’ vem passando por varias transformacoes, ressignificando sua estética, capacidade de
carga, potencialidade sonora e seu papel no cotidiano de Salvador, seguindo metamorfoses locais e
mundiais.

Assim como discute Camargo (2017), a ideia de ressignificacao corresponde a atribuicoes de novos sentidos
aos objetivos e lugares, o que por sua vez permite a perpetuacao dos imaginarios. Pois, € a partir da
continuidade histérica que € possivel perceber a identidade local no processo de adequacdes a
contemporaneidade. Por isso, Hall (2000) considera que as identidades ndo sao fixas, ao contrario, se
ressignificam ao longo do tempo, assumindo novos sentidos sociais, sinalizando e ao mesmo tempo
fomentando novas préaticas sociais, em um movimento continuo de producao de imaginarios.

No processo de ressignificacoes do trio elétrico desenvolve-se, uma rede de negbcios que envolve diversos
segmentos sociais, empresarias e prestadores de servicos. Importante destacar, neste cenario, a
consolidacdo do axé music® no mercado fonografico nacional, atualizando a identidade do Carnaval da Bahia
e tornando-o de tal modo genuino que ‘trio elétrico’ e ‘axé music’ se tornaram produtos de exportacao
nacional e internacional. Assim, pode-se considerar, seguindo a perspectiva de Hall e Williams (2008), que
a relacao entre a histéria e transformacdes do trio elétrico, a dindmica da cultura baiana e a dinadmica
turistica constitui um Sistema Regional de Inovagbes (SRI) que combina elementos da memoria local,
metamorfoses culturais e tecnolégicas e competitividade turistica.

A consolidacao do trio elétrico no Carnaval do Salvador exigiu de organizagdes governamentais e privadas a
construgao de processos operacionais referentes a aspectos do SRI. Sdo eles: elementos da cultura regional,
aprendizagem territorial e adequagdes continuas a tecnologias. Tal combinagédo gera tanto perspectivas
quanto conflitos socioecondmicos. Em torno do caminhao musical, tem-se ambiéncia inovadora, producao
de conhecimentos, relacoes dinamicas entre atores sociais, geracao de negocios, definindo um tipo
particular de institucionalizagées que atualizam continuamente a folia momesca soteropolitana.

Portanto, diante desta problematizacdo, este trabalho tem como objetivos identificar especificidades do
Sistema Regional de Inovacoes que surge a partir do trio elétrico; estabelecer sua relacao com o fomento ao
turismo em Salvador; e discutir sobre aspectos que influenciam nos processos de inovag¢ao. Desenvolveu-se
uma pesquisa qualitativa, orientada pelo método critico-dialético, utilizando de fontes bibliografica e
documental bem como da observacao participativa.

0 artigo esta divido em trés partes. Como se trata de uma abordagem critico-dialética que, com base em
Martins (1994) e Dencker (1998), propde reflexdes continuas sobre a teoria, com contextualizagdes a partir

2 Conforme lemos (2002), o imaginario da cibercultura é constituido conjunto de imagens que representam a influéncia da cibernética
no cotidiano popular.
3 Como considera Moura (2001), o axé music € um movimento musical que surge a partir da mistura de ritmos em cima do caminhao.
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das praticas sociais, preferiu-se apresentar a metodologia logo no primeiro topico, visto que se utilizam de
dados coletados na pesquisa documental e observacao participativa para ilustrar as discussoes tedricas,
que compdem o segundo tépico, por sua vez, divido em duas sessodes. Na primeira (Sistema Regional de
Inovagdes do Trio Elétrico), discutem-se os atributos do SRI definidos por Hall e Williams (2008),
apresentando especificidades do sistema que se forma a partir do trio elétrico.

No segundo subtépico (Meméria e criatividade: fundamentos do SRI do Trio Elétrico), discute-se que a
memoria coletiva e a capacidade criativa dos atores sociais influenciam os processos de inovacoes,
ressaltando aspectos culturais que impulsionaram a invencao do trio. Para tanto, associam-se teoricos
classicos de estudos da meméria (Nora (1993), Le Goff (1994) e Halbwachs (1996)) aos fundamentos do
SRI aqui abordados. Ja no terceiro topico, também segmentado em duas partes, apresentam-se a linha
evolutiva e resultados da dindmica do SRI do Trio Elétrico.

Na primeira parte (Poder publico, axé music e a constituicdo de um produto turistico), pontua-se o papel do
poder publico e a consolidagdo do axé music para a estruturacdo do Carnaval de Salvador como um produto
turistico resultante do SRI do Trio Elétrico. Na segunda (Ressignificagcdes do trio e competitividade turistica
na era da cibercultura), ressaltam-se modificacoes estruturais e estéticas da invencdo de Dodd e Osmar a
partir das tecnologias digitais e sua presenca no cotidiano da capital baiana. Também, apresentam-se
indicativos do desempenho turistico do Carnaval de Salvador nos Gltimos trés anos, ratificando sua evolucao
e poder de competividade.

Importante ressaltar a dificuldade de encontrar producoes académicas especificas sobre o SRI do Trio
Elétrico e o fomento ao turismo. Este foi um desafio significativo a essa elaboragao, exigindo que se
recorresse continuamente a pesquisa documental e a narrativas interdisciplinares. Por outro lado, esta foi
uma importante provocacao, o que gerou maior prazer na producao deste construto. Por fim, confirma-se
que o SRI do Trio Elétrico esta vinculado a identidade cultural de Salvador, oferecendo continuamente a
producao de novos sentidos sobre o lugar para residentes, cujas praticas cotidiadas colaboram para
alimentacao de processos criativos. Este aspecto fomenta o fluxo turistico do destino por inserir
continuamente novidades em suas tradicoes.

2 METODOLOGIA

A metodologia utilizada para o desenvolvimento deste construto tem carater critico-dialético. O estudo parte
do materialismo histérico e apoia-se na concepcao dindmica da realidade, incluindo relacoes dialéticas entre
sujeito e objeto, conhecimento e agdo, teoria e pratica, caracterizando uma pesquisa qualitativa.

Privilegiam experiéncias, praticas, processos histéricos, discussdes filoséficas ou analises
contextualizadas. Suas propostas sdo marcadamente criticas e pretendem desvendar mais que o
conflito das interpretacoes, o conflito dos interesses. Manifestam interesses transformadores.
Buscam inter-relacéo do todo com as partes e vice-versa, da tese com a antitese, dos elementos da
estrutura econdmica com a superestrutura social, politica, juridica e intelectual. (Martins, 1994, p.
24)

Segundo o autor, a validade cientifica dessa tipologia de estudo da-se nesse processo de correlacoes, que
permite o desenvolvimento de uma légica interna a partir dos procedimentos metodolégicos adotados que
devem fomentar articulagoes entre reflexoes e acoes e entre teorias e praticas. Assim, utilizam-se pesquisas
bibliografica e documental bem como da observagao participativa para assegurar a validade da pesquisa.

Com base em Decnker (1998), considera-se que os procedimentos adotados possibilitam um levantamento
de dados, andlise e avaliacao de aspectos econdmicos, politicos, sociais e humanos que giram em torno do
objeto, no caso, o SRI do Trio Elétrico. As pesquisas bibliografica e documental ocorreram paulatinamente a
partir do final do segundo semestre de 2017, buscando reflexdes e contextualizagcoes que atribuissem
pertinéncia as correlagcdes teoricas pretendidas. E nesse contexto, a observagao participativa no Carnaval
de Salvador e em lugares institucionalizados como turisticos, nos veroes de 2018 e 2019, corroboraram
para ampliar a propriedade das discussoes.

A evolucdo das transformacdes decorridas desde o primeiro automével carnavalesco que circulou por
Salvador, em 1950, até a consolidacao da ‘indUstria do axé’, é analisada por meio dos elementos que
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caracterizam um sistema regional, como a cooperacao e integra¢do, bem como, por atributos da inovacao,
como memoria, criatividade e novidade, considerando a incorporacao de novas tecnologias. Assim, destaca-
se que a compreensao dos aspectos que fomentam o sistema é crucial para a determinacao de acoes na
arena politica do turismo.

Portanto, as discussbes que se seguem caracterizam o Sistema Regional de Inovacoes do Trio Elétrico.
Analisam-se transformacoes dessa ‘engenhoca musical’, pontuando sua relagao com a cultura do Carnaval,
geracao de negdbcios, tecnologias cibernéticas, comportamento popular do residente e fomento ao turismo.

3 REFERENCIAL TEGRICO
3.1 Sistema Regional de Inovagdes do Trio Elétrico

Considera-se o Sistema Regional de Inovagoes do Trio Elétrico toda a dindmica social, politica, econdmica e
tecnolégica que surge em torno da ‘invencao de Dodd e Osmar’, produzindo uma cultura especifica na cidade
do Salvador, e que colabora para a formatacdo do Carnaval como um produto turistico com identidade
propria e grande poder de competitividade. Afinal, desde sua criagao, o trio elétrico estabelece conexoes
entre cultura local e transformacdes sociotécnicas mundiais, configurando-se como um simbolo material da
capacidade de inovacao da cultura baiana que esta totalmente imerso nos imaginarios sobre o local com
fundamental relevancia socioeconomica.

De acordo com Hall e Williams (2008), o Sistema Regional de Inovacdes corresponde a um processo
territorializado, que prescinde de conhecimentos localizados, tanto populares quanto técnicos e cientificos.
Também deve estar devidamente assimilado aos modos de producao local, tornando-se elemento simbdlico
da cultura. Conforme ponderam os autores, por estar vinculada ao territério e imbricada em suas
caracteristicas técnicas e socioecondémicas, a inovagao ocorre enquanto processo.

O SRI envolve um ciclo de elementos que possibilitam a continua ressignificacao de aspectos materiais e
imateriais da cultura, constituindo uma narrativa histérica, assim dotada de imaginarios. Essa narrativa pode
ser observada nas relagdes que giram em torno da invencao de Dodd e Osmar. Afinal, além de folides, ‘atras
do trio elétrico’ estao relacdes econdmicas, interesses politicos, perspectivas sociais, mercado fonografico
e publicitario, desenvolvimento tecnolégico geracao de artistas que se tornaram estrelas nacionais e
internacionais, criacao de centros de artes e producao de conhecimentos especificos.

Esses fatores se inter-relacionam, constituindo redes de cultura e de negbcios na capital da Bahia, de tal
modo interconectadas que podem ser consideradas como um Sistema Regional de Inovacgdes do Trio
Elétrico. Como o caminhao sonoro é o simbolo maior do Carnaval soteropolitano, essas redes estabelecem
relacdes diretas com a festa momesca, e € em torno dela que ocorre a dindmica do referido sistema, que
mesmo enfrentando momentos turbulentos, apresenta um nivel continuo de profissionalizacao e
desenvolvimento. Segundo Castro (2009), somente entre os anos de 1997 e 2007, o nUmero de
organizacoOes carnavalescas em Salvador passou de 156 para 207.

Pela perspectiva de Hall e Williams (2008), podem-se considerar estas empresas como clusters, a exemplo
da Canto da Cidade, da Daniela Mercury, uma das pioneiras, que acabou influenciando outras, e a IESSI
Music Entretainment, da Ivete Sangalo. Estas empresas representam o conjunto de organizagdes que tém
dindmicas préprias, movimentando diversas outras companhias e prestadoras de servigos. Assim, orientam
processos criativos e econdmicos em torno da folia momesca.

Tais grupos administram o licenciamento de produtos de entretenimento, como carreiras artisticas,
gravacoes de discos, promogao de eventos, shows e DVDs, além de desfiles de blocos e producao de
camarotes entre outras acoes vinculadas ao Carnaval de Salvador e ao axé music. Desse modo, relinem
uma rede de produtores locais, como equipes de manutencao de trios e de suporte aos blocos de Carnaval,
empresas de confeccoes de abadas, associacoes de cordeiros, além de profissionais independentes como
musicos, bailairinos, coredgrafos, compositores, estilistas, maquiadores que se organizam o ano inteiro em
funcao da festa.
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Dados do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), divulgados no site da revista
Pequenas Empresas Grandes Negocios (2018), indicam que a formalizacao de pequenos negocios ligados
ao Carnaval cresceu 321% em Salvador e em Recife, Rio de Janeiro e Sao Paulo, no periodo de 2011 a
2018. Essa movimentacgao potencializa o turismo, colaborando para ampliar a ocupa¢ao da rede hoteleira
e para a contratacao de servicos vinculados a hospitalidade. Por sua vez, esses dados permitem inferir a
existéncia de diferentes Sistemas Regionais de Inovagcao vinculados ao Carnaval, mas principalmente
alertam que para atender a demanda de mercado, um SRI carece de conhecimentos especificos, gerando
expertises.

Hall e Williams (2008) denominam essas especializacdes de aprendizagem territorial, necessarios para
qualificacao dos profissionais que fomentam o setor. Portanto, além da construcao de clusters, o aumento
do ndmero de entidades carnavalescas exige a constituicdo de infraestruturas de aprendizado e
conhecimento, imprescindiveis ao processo de inovacoes. Em Salvador, entidades de cultura afrobaiana
vinculadas ao Carnaval, como o Olodum e o IIé Aiy&, sao precursores em agoes de acolhimento a jovens e
adolescentes, oferecendo aulas de percussdo, danca, teatro, producdo artesanal, moda,
empreendedorismo, entre outros contelidos, no sentido de profissionaliza-los e os incluir no mercado cultural
local, especificamente, atendendo a demandas das producoes relacionadas ao SRI do Trio Elétrico.

Nessas trilhas, também estao projetos sociais de incentivo a producao musical e cultural promovidos por
artistas consagrados do axé music, como o Projeto Pracatum, do Carlinhos Brown, o Instituto Sol da
Liberdade, da Daniela Mercury, e o Mercado lad Fabrica Cultural, da Margareth Menezes. Ainda, pode-se
dizer que os cursos de graduacao em Producao Cultural, Misica e Artes oferecidos pela Universidade Federal
da Bahia (UFBA), concentrados em Salvador, representam estruturas governamentais de aprendizado do SRI
do Trio Elétrico. Embora os cursos nao sejam voltados especificamente para producoes carnavalescas, dao
suporte as entidades do setor, oferecendo profissionais qualificados. Esses centros de formacao colaboram
para a producdo da aprendizagem territorial, imprescindivel para alimentar os processos criativos,
assegurando a evolugao do SRI do Trio Elétrico.

Entretanto Hall e Williams (2008) alertam que diferentes perspectivas mercadoldgicas, ideoldgicas e sociais
das insituticoes que formam um SRI podem gerar interagcdes complexas. No SRI do Trio Elétrico, notam-se
disputas por patrocinadores e por melhores horarios nos desfiles entre os blocos da cultura afrobaina,
oriundos das areas periféricas da cidade e os blocos de corda, que representam associagdes da classe
média. Nesses conflitos, que revelam segregacoes econdmicas e etnicas, os blocos de corda, ‘puxados?
pelas grandes estrelas do axé music, tém levado vantagens sobre as tradicionais entidades afrobaianas.

Pela observacao participativa nos circuitos oficiais dos carnavais de 2018 e 2019, constata-se que os blocos
afros ocupam os Ultimos horarios nos desfiles, perdendo visibilidade de publico e de midia, o que é um fator
de desvagem econdmica, pois atrofia sua capacidade de captagao de patrécinio. A maioria dos associados
a estes blocos sao negros e residentes, enquanto nos blocos de corda estao turistas e baianos brancos, o
que revela uma problematica racial visto que Salvador tem 80,2% da populacao formada por negros, como
mostra o site Bahia Econdmico (2018), segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatatistica
(IBGE).

A situacao fica mais gritante quando se relaciona etnia e remuneragao. Reportagem do portal Ibahia (2018),
com base em indicadores do IBGE, retrata que no ano de 2017, os homens brancos tiveram aumento salarial
de mais de 38,7%, equanto os pardos tiveram aumento médio de 5,7%, e os negros de até 1,6%. Esta
dicotomia desfila abertamente no Carnaval de Salvador. A maioria dos cordeiros (profissionais que seguram
as cordas que protegem os espaco dos blocos durante o desfile), ambulantes, profissionais de apoio,
catadores, instrumentistas sao negros; ja profissionais que atuam em setores de coordenacao, producao,
assessorias, no recpetivo dos camarotes e as proprias estrelas do axé music sao majoriatriamente brancas.

No entanto, tal como a geracdo de negécios e a aprendizagem territorial, esses conflitos promovem
especificidades a cultura do SRI do Trio Elétrico, favorecendo a concentragao de conhecimentos, definicoes

4 Puxar o bloco ou puxar o trio € uma expressao baiana utilizada para designar os artistas e bandas que se apresentam nos trios
elétricos durante Carnaval, conduzido a festa e os folides.
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de areas de atuacao profissionais e desenvolvimento de técnicas especificas, consistindo em uma dindmica
socioeconémica que aponta para identidades multiplas. Afinal, como diz Hall (2003), toda identidade é
conflituosa. Assim, salienta-se com Hall e Williams (2008), que essas interagdes localizadas impulsionam a
inovagao porque permitem comunicacoes mais diretas e efetivas entre os atores, promovendo relacoes face
a face, reducao de tempo com mobilidade e burocracias e, principalmente, gerando expertise.

Nesse sentido, observa-se que essas dindmicas possibilitam a constituicao de lugares de memoria, como o0s
centros de aperfeicoamento profissional e os circuitos do Carnaval. Neles, ocorrem compartilhamentos de
aspectos da percepcao e cognicao individuais, constituindo memérias coletivas sobre a cultura local,
alimentando o ciclo de inovagdes do sistema. Desse modo, os lugares de memoéria permitem uma relacao
simbidtica entre imaginarios local, turistico e tecnolégico. Afinal, como estabelece Nora (1993), esses
lugares tém ao mesmo tempo e em graus diversos, sentidos material (porque apresentam existéncia
concreta), simbdlico (por reunirem elementos de representacao) e funcional (por promoverem
especificidades e dinamica da cultura, adequando-se a contemporaneidade).

Tais lugares sao ideais para a conversao de subjetividades em acoes, desencadeando processos criativos
imbricados a inovacao, a exemplo da prépria concepcao do trio elétrico (demostrado no tépico 3.2). Nessas
ambiéncias, verificam-se a formacao e qualificacdo de profissionais, geracdo de emprego e renda, estimulo
ao empreendedorismo, elevagao da autoestima da populacdo, misturas étnicas, entre outros beneficios,
como serao discutidos mais a frente. E, por um olhar mais critico, como se desenvolveu durante a observacao
participativa, & possivel o desenvolvimento de politicas publicas para a reducdo de friccoes
socioecondmicas.

Esses fatores permitem o estabelecimento de imaginarios representativos do processo de criacdo e de
ressignificagcoes do trio elétrico como um SRI, pois permitem a caracterizacao de uma identidade territorial,
que dificilmente seria reproduzida em outro local, com a mesma autenticidade. Por estar vinculado a
dindmica local, o SRI do Trio Elétrico se retroalimenta, sendo ciclico porque é fruto das experiéncias e
criatividade popular e da sua capacidade de criar solucdes para questdes cotidianas. Para solidificar a
importancia do SRI do Trio Elétrico, destaca-se que Salvador recebeu, em 2016, o titulo de Cidade da MUsica
pela Rede de Cidades Criativas das Nagdes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco),
reconhecendo a notoriedade da criacao musical do municipio como elemento de fomento a criatividade,
inclusao social e movimentagao econémica (Moreno, 2016).

Nessa direcdo, verifica-se, com Hall (2001), que o referido sistema é fundamental para a potencializacao da
competitividade turistica de Salvador, visto que, por ele, sua producao cultural assume um papel mais ativo
e mais forte nos processos de inovagao nacional e mundial. Afinal, a consolidagcao do SRI do Trio Elétrico
esta diretamente vinculada ao cotidiano do Salvador, constituindo uma identidade cultural, diretamente
relacionada a meméria coletiva e a criatividade dos atores sociais. O que esta discutido a seguir.

3.2 Memodria e criatividade: fundamentos do SRI do Trio Elétrico

A criacao do trio elétrico, em 1950, ocorre quando Osmar, o proprietario de uma oficina mecéanica, decidiu
decorar um Ford 1929 com circulos coloridos, imitando confetes. Para alimentar o funcionamento dos alto-
falantes instalados no carro, seu amigo Dodd, montou uma fonte ligada a corrente de uma bateria de
automével. A dupla saiu no domingo de Carnaval pelas ruas da Baixa do Sapateiro, bairro popular de
Salvador, arrastando folibes ao som de machinhas e frevos. No ano seguinte, convidaram o amigo
Demistocles Aragao e formaram o ‘trio elétrico’, denominando-o de Fubica (Figura 1 - Fubica, o primeiro trio
elétrico da Bahia). Os trés eletrificaram o frevo pernambucano com um instrumento criado por eles mesmos,
0 ‘pau elétrico’, denominado posteriormente de ‘guitarra baiana’.
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Figura 1 - Fubica, o primeiro trio eletrico da Bahia criado em 1950
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Fonte: Google

De sua criagcao até a atualidade, o trio elétrico tem exercido papel preponderante na cultura e no Carnaval
de Salvador, ficando cada vez mais sofisticado tecnolédgica e esteticamente. Assim, atende demandas dos
artistas que neles se apresentam, por cerca de sete horas por dia, prendendo, como magica, residentes e
turistas aos seus encantamentos. E uma abordagem sobre o invento propoe que essa magica corresponde
a um processo criativo vinculado a condicoes sociais propicias ao seu desencadeamento. Como pontuam
Hall e Williams (2008, p. 142), "a inovacao é um fendmeno intrinsecamente territorial, localizado, que é
altamente dependente de recursos que sdo de territério especifico, ligados a lugares particulares e
impossiveis de se reproduzir noutro local”.

Esses recursos sdo de ordem técnica, financeira e principalmente cultural, afinal, € a dindmica social, com
seus simbolismos, que se constitui como o fator preponderante a inovagcao. Como propoe Perez (2016), as
inovagdes promovem ressignificacoes, pois correspondem a combinacoes de elementos da cultura, sejam
eles materiais ou imateriais, produzindo novos sentidos e novas praticas sociais. Assim, reitera-se, com
Eagleton (2005), a cultura enquanto processos de produc¢ao; por isso, ela se atualiza continuamente, sendo
dotada de contradicoes e conflitos de toda ordem.

Por essa percepcao, infere-se que processos inovadores se dao a partir de aspectos da meméria coletiva
armazenada na mente do criador. Para Le Goff (1994), a memoria € uma construcao psiquica, intelectual,
seletiva e temporal, dotada de sentidos, correspondendo a uma representacao cultural. Ja para Halbwachs
(1990), a memoria forma-se a partir de um processo social de reconstrucao do passado, com carater miltiplo
e reflexivo. Pela conexdo entre os autores, considera-se que s6 € possivel lembrar o passado se ele estiver
presente em situacoes contemporaneas. Isso reitera que o SRI do Trio Elétrico é decorrente de fatos e
aspectos que ocorreram anteriormente ao invento, mas por ele se atualizam, reunido elementos da
contemporaneidade, por isso formam lugares de memoria.

Nesses ambientes a meméria coletiva parte da experiéncia individual - de momentos vivenciados
sensorialmente e ndo necessariamente compartilhados com o grupo social -, constituindo uma intuicao
sensivel, que pode manifesta-se como insight®, estimulando processos de inovagdes. Halbwachs (1990)
considera que lembrangas contidas nesta intuicao apontam para quadros sociais; ou seja, a experiéncia
individual s6 é rememorada em ambientes coletivos. Assim, pensa-se a memodria como uma producao
coletiva em locais de sociabilidade, estando associada diretamente a ideia de identidade cultural. Apresenta
materialidade por estar associada as experiéncias humanas, sensiveis ou praticas, ocorrendo em locais
especificos. Por isso, a importancia dos centros de aprendizagem territorial: eles alimentam a meméria do
SRI.

Nessa direcdo, para compreender o processo de surgimento do SRI do Trio Elétrico € preciso entender o
ambiente social em que ocorre a invengao do caminhao carnavalesco. Moura (2009) observa que ha

5 Conforme observa Bolshaw (2008), o insight € fruto do conhecimento adquirido, mas ocorre normalmente quando menos se espera.
Pesquisadores em cognigao, como o neurocientista Jung-Beeman, consideram o momento do insight surgem com o sentimento de

certeza da ideia manifesta.
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distintas matrizes estéticas, sociais e tecnologicas imbricadas na invencao dos amigos mecanicos e na forma
como ela estd manifesta atualmente na cultura baiana. O autor compreende o trio elétrico como uma
alegoria da rodoviarizacao e da eletrificacao da cidade, pois na época de sua criagcao, 0 municipio comecava
a se adequar a essas tecnologias. Ainda, ele considera os desfiles de mocas da sociedade promovidos pelas
elites entre as décadas de 1920 e 1940 como fator de inspiracdo do trio elétrico. As modelos desfilavam
em pranchas montadas em caminhoes e automéveis devidamente decorados, que tinham seus proprios
padrdes estéticos e tecnologicos.

No século XX, a festa do Momo comeca a invadir as ruas das cidades do Brasil com blocos, cordoes e
sociedades carnavalescas. Esse comportamento tem motivagdo econémica, visto que as populacées menos
abastadas nao dispunham de recursos para pagar as festas nos clubes, além da segregacao social e racial.
Isso ajuda a entender porque em Salvador, as manifestacdes populares se concentravam no Centro Historico
até o Campo Grande. Os desfiles ndo eram organizados e dele faziam parte escolas de samba, afoxés e
blocos de indios. As elites faziam seu Carnaval em clubes e as vezes nas ruas, promovendo desfiles com
carros alegoéricos e fantasias tematicas.

Portanto é esse carater simbidtico entre imaginarios sociais e tecnoldgicos que inspira a criagdo da Fubica,
representando o processo de inauguracao do trio elétrico. Nesse sentido, a invencao constitui o fundamento
do SRI do Trio Elétrico, pois estabelece elementos que possibilitam o desenvolvimento de processos criativos
e adequacoes continuas a contemporaneidade, potencializando o imaginario turistico. A concepcao da
Fubica vai gerar uma rede de relacoes que associa memoria coletiva, criatividade, conhecimento, aspectos
socioeconémicos e tecnolégicos, constituindo identidades culturais. Como se discute a seguir, essa relacao
se reproduz em todos os ciclos de ressignificacdes do trio elétrico.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES
4.1 Poder publico, axé music e a constituicdo de um produto turistico

Uma década apds sua invencgao, o trio elétrico ja era elemento simbdlico da folia momesca soteropolitana,
reconhecido nao apenas por artistas e folides, mas também pelo governo municipal que, a partir de 1960,
identifica sua potencialidade comunicativa e poder de movimentar a populacado e economia locais como
mostra a narrativa de Bochicchio (2006). Neste periodo, para estimular a criatividade popular e inovacoes
nos formatos, padroes, potencialidades e estética do trio elétrico, a Prefeitura do Salvador passa a promover
concursos de trios, iniciando o processo de propagagao do imaginario do trio.

Desde entao, os desfiles comecaram a ser organizados e a virar tradicao no Carnaval de Salvador, e foram
surgindo diferentes modelos do caminhao sonoro (Figura 2: Trios elétricos entre as décadas de 1960 e
1970). A festa do Momo soteropolitana tornava-se uma mistura de trios elétricos, cujos artistas ndo eram
necessariamente famosos e eram raros os vocalistas, pois, por falta de tecnologia apropriada, a voz saia
microfonada por alto-falantes.

Figura 2 - Trios elétricos entre as décadas de 1960 e 1970

Fonte: Google
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No final da década de 1960 e durante os anos de 1970, comecam a surgir diferentes expressoes culturais
e musicais na Bahia, como Tropicalia, Novos Baianos, afoxés e blocos de percussdo que, ao utilizarem do
trio elétrico para suas apresentacoes, colaboram para a formacao de um novo cenario no Carnaval de
Salvador, levando cada vez mais soteropolitanos para as ruas. Os Novos Baianos colocaram caixas de som
amplificadas e transistores no trio, melhorando a qualidade técnica do som. Assim, aumentou-se o volume
bem como permitiu a vocalista, Baby do Brasil, cantar em cima do trio.

Além dessa inovacao tecnolégica, a década de 1970 traz outros fatores para impulsionar a organizagao dos
desfiles de Carnaval. O cantor e compositor Moraes Moreira cria o frevo baiano; em 1974, o lIé Aiyé torna-
se o0 primeiro bloco afro a desfilar na cidade, abrindo portas para dezenas de outros. Junto a essa
africanizacao da folia soteropolitana, aumenta-se o nimero de blocos de classe média. A mistura dessas
diferentes expressoes musicais fomenta a ampliacao de poténcia sonora e capacidade de carga do trio
elétrico. Principalmente, contribui para o surgimento de uma nova forma de fazer musica na Bahia e para o
desencadeamento de novas relacées mercadoldgicas, a partir da década de 1980.

Em 1985, o cantor e compositor Luiz Caldas, lanca a cancao Fricote, do album Magia, e inaugura o axé
music: nasce um novo movimento cultural em Salvador, o que vai chamar a atencao das gravadoras
nacionais para a producdo da miusica local. A relacdo entre gravadoras nacionais e baianas vai ser
fundamental para a divulgagao e fortalecimento do novo género musical. Como explicam Oliveira e Campos
(2014), na década de 1970, as grandes gravadoras nacionais passam a fazer parcerias com pequenas
empresas localizadas. Estas produziam discos para serem distribuidos por aquelas, revelando novos
talentos.

Assim, a producao da musica soteropolitana carnavalesca passa a ser difundida no mercado nacional. Como
exemplo, os autores citam a cancao Deuses, Cultura Egipcia, Olodum (Farad), do ano de 1987, gravada
inicialmente pela cantora Margareth Menezes, e, em seguida pela Bandamel, do Bloco Mel, somando a
vendagem de 800 mil cépias. Essa nova dindmica do mercado fonografico se torna consequentemente um
indutor do turismo, atraindo pessoas do interior da Bahia e de outros Estados brasileiros para o Carnaval de
Salvador.

Oliveira e Campos (2014) verificam que a popularizacao do movimento formou uma rede de artistas,
produtores e empresarios que nao mais precisavam sair da Bahia para obter sucesso e lucratividade,
comecando a construir em Salvador redes de relagdes comerciais e sociais em torno da produ¢cao musical e
da necessidede de aperfeicoamentos do trio elétrico. A multiddo aumentava cada vez mais atras do
caminhao e, com isso, o0 veiculo tem que passar por novas alteracbes estéticas e funcionais. Era preciso
atender ao novo formato das bandas que misturavam instrumentos percussivos e eletrénicos; e ampliar a
potencialidade sonora para alcancar o total de folides cada vez maior, diverso e exigente (Figura 3: Trios
elétricos de 1980: Trios do Bloco Pinel e Banda Armadinho, Dodd e Osmar).

Figura 3 - Trios elétricos de 1980 (Trios do Bloco Pinel e da Banda Armandinho, Dod6 e Osmar)

Fonte: Google

Nesse movimento, o governo municipal fortalece relacbes com produtores do axé music. A propria
composiao ‘We are Carnaval’, usada como epigrafe nesse texto, representa essa dinamica, consituindo-se
como um produto publicitario do trio elétrico e do Carnaval de Salvador. E justamente no inicio da década
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de 1990, o novo movimento musical baiano se estabelece no pais como um forte mercado fonografico.
Oliveira e Campos (2014) destacam que o album ‘O Canto da Cidade’, da Daniela Mercury (1992), foi
importante para consolidar a indUlstria do axé music atraindo a midia nacional para o Estado.

Isso contribuiu para aumentar o fluxo turistico, consolidando o Carnaval de Salvador como um importante
atrativo nacional. O alblm, lancado nacionalmente pela Sony Music, vendeu mais de dois milhdes de
exemplares (disco de diamante no Brasil) e foi eleito o mais importante do pais daquela década, segundo
enquete realizada pelo Jornal a Folha de Sdo Paulo (Folha de Sao Paulo, 2008). Em reportagem da Revista
Férum (2019), a artista explica a importancia da cancado e do disco para a competividade turistica do
Carnaval de Salvador:

[...] apenas com 1 ano do sucesso ‘O Canto da Cidade’ (uma musica “famosa” minha), Salvador
ganhou 500 mil turistas a mais. Mais um exemplo: eu tenho cerca de 50 milhdes de reais de retorno
de midia espontanea em cada carnaval de Salvador. Esse retorno, a partir de minhas apresentacoes
(6 horas por dia cantando e dangando sem parar nem para comer - somadas a mais 5 horas prévias
de preparagao - e mais 2 horas p6s apresentacao para recuperagao da voz e do corpo - durante 6
dias seguidos) traz uma valorizacdo gigantesca para a imagem da cidade, do Estado e do pais. Tudo
isso estimula o turismo e turbina a economia. (Revista Férum, 2019).

Desde o sucesso de o ‘Canto da Cidade’, intérpretes do axé somam elevados valores com discos, shows,
contratos publicitarios e tempo de midia espontanea. Conquistam prémios e firmam parcerias publicas,
privadas e filantropias. A venda dos abadas (camisas dos blocos) passou a crescer consideravelmente, de
modo que em 1996, por conta do congestionamento de blocos no circuito tradicional do Carnaval (Campo
Grande), a Daniela Mercury desce com seu bloco para outra area da cidade, fazendo o percurso entre os
bairros da Barra e de Ondina, consolidando um novo circuito, tendo como diferencial a orla maritima. O
Carnaval de Salvador passa a ter trés circuitos oficiais (Centro Histérico, Campo Grande e Barra-Ondina),
aumentando sua dimensao espacial e, consequentemente, a ampliacdo do fluxo turistico.

Essa dimensao do SRI do Trio Elétrico pode ser também mensurada a partir da reproducdo do Carnaval
soteropolitano em outras cidades do Estado, do pais e no exterior, em diferentes periodos, denominado de
‘micareta’, ou ‘prorrogacado’ do Carnaval, como tem ocorrido em cidades como Porto Seguro, sul da Bahia, e
na capital paulista. Esses carnavais atemporais revelam a capacidade de exportacao do sistema, levando
sua estrutura (veiculo, formato do evento e musica) para além das fronteiras municipais. Isso exige novas
mudancas nas estruturas do trio elétrico (Figura 4: Trios ficam maiores e mais potentes a partir da década
de 1990).

Figura 4 - Trios ficam maiores e mais potentes a partir da década de 1990

Fonte: Google

Artistas do axé music tornaram-se importantes indutores do turismo soterpolitano. Prova é que a Prefeitura
do Salvador convidou dois importantes icones do movimento, a veterana Daniela Mercury e Saulo Fernandes,
um dos jovens talentos, para o langamento do verao de Salvador 2017, em Sao Paulo (Correio da Bahia,
2016), um dos principais centros emissivos do destino, anunciando mais de 60 festas, tendo como produto
principal o Carnaval.
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Esse panorama resulta de transformacgoes no Carnaval soteropolitano ao longo dos anos, que cada vez se
torna mais competitivo e sofisticado. E para acompanhar o movimento mundial, a partir da década de 2000,
0s trios elétricos passam por novos processos de ressignificacdes com a adequacao das tecnologias digitais
que caracterizam a cibercultura. Desse modo, a seguir estao representadas essas transformagdes por meio
dos trios das cantoras Daniela Mercury e lvete Sangalo, que reunem cada uma mais de 200 mil pessoas em
cada desfile no Carnaval. Também se apresentam dados do desempenho turistico do Carnaval
soteropolitano, cuja identidade esta totalmente associada ao invento de Dodd e Osmar.

4.2 Ressignificagoes do trio e competitividade turistica na era da cibercultura

Era 0 ano de 2000, as festas raves® tomavam conta da capital baiana, comumente realizadas em palacios
e casaroes tombados como patrimdnio histérico. Proliferavam-se por toda a Salvador cybercafes, edificacao
de hotéis inteligentes, leitores de sensores 6pticos, comunicacao online, processos de digitalizacao de
servicos publicos e demais fatores que marcavam a apropriacdo das Tecnologias de Informacao e
Comunicacao (TIC) no cotidiano da cidade. Como ressalta Beni (2017) esses dispositivos constituem
‘infoestruturas’ necessarias a operacionalizacao de organizagdes contemporaneas.

Toda essa conjuntura fomenta o imaginario da cibercultura, propondo simbioses entre ficcdo, técnicas,
acoes, transgressoes, liberdade de expressdo e popularizacao da informacao, através de fatores como
robética, realidade virtual, misica eletronica, imagens de sintese, manipulacoes digitais. Como observa
Lemos (2002, p. 258), esses aspectos exprimem o “espirito transgressor, desviante e apropriador, chegando
a sua disseminacao pelo corpo social, atingindo, mesmo indiretamente, todas as pessoas que tém acesso
as novas tecnologias”. A apropriacao de tecnologias digitais aos espacos e objetos alteram suas
configuracoes, atribuindo-lhes novos sentidos material, simbélico e funcional.

Essa conjutura propde novas ressignificacdes no SRI do Trio Elétrico. Em 2000, o circuito Barra-Ondina ja
estava consolidado como espaco oficial da folia. A cantora Daniela Mercury, influenciada pela revolugao
digital resolve misturar a sonoridade local com a musica eletrénica, colocando DJs em cima do trio,
denominando-o de ‘trio eletrdnico’. Foram sete horas de fusdo da musica baiana aos ritmos digitais
(Drum’n’Bass, House, Techno, Lounge). Conforme relata a artista, em entrevista ao cantor e compositor
Caetano Veloso, no canal da Midia Ninja, no Youtube (2019), naquele momento, a experiéncia soou estranha
para boa parte da populagao, que parecia nao entender aquela fusdo, chegando até a vaia-la em
determinado momento do circuito.

No dialogo, o Caetano Veloso considera o momento marco da ressignificacao do axé music e do proprio
Carnaval de Salvador, que na contemporaneidade tem blocos somente de musica eletrénica, reproduzindo
0s primeiros carnavais apenas com musica digital. Além da fusao ritmica, o imaginario da cibercultura propos
novas metamorfoses ao proprio trio, como podem ser contextualizadas por meio dos caminhdes da Daniela
e da cantora Ivete Sangalo. Em 2006, um ano apés o lancamento do album ‘Carnaval Eletronico’, que
consolida o imaginario da cibercultura no cenario musical baiano, a Daniela Mercury, em conjunto com um
profissional da equipe de audio de sua empresa, Marco Carvalho, projeta o seu novo trio.

O trio cibernético da ‘Rainha do axé’ foi utilizado pela primeira vez no Carnaval de Salvador, em 2007.
Segundo informacoes do site Backstage (2016), o veiculo foi construido com um sistema engenhoso de
dobradicas e corredicas que transformam sua largura de 4,40 metros para 2,60 metros, a maxima permitida
para desfilar em circuitos das cidades da Europa. Para atribuir esse carater transformer, foram incorporados
ao veiculo acionamentos hidraulicos e manuais. Isso representa a apropriacdo do imaginario de
desambiguacao, caracterizado por robds alienigenas ficticios capazes de transformar seus corpos em
objetos in6cuos como veiculos - aspecto que integra o imaginario da cibercultura.

O objetivo da ressignificacao foi atender demandas de eventos nacionais e internacionais, configurando
visao de mercado e planejamento. Outra preocupacao da artista foi transformar seu trio elétrico em um
anfiteatro mével, adaptando um palco com 70 metros quadrados acima do teto do caminhdo, como uma
espécie de terceiro andar, dai sua denominacao de Triatro. O espaco é exclusivo para performances da

® Festas alucinantes e liberadas, animadas por misicas eletrdnicas (Costa, 2017).
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artista e de seu balé (Figura 5: Além de ter um terceiro andar, o trio da Daniela Mercury é adaptavel para as
ruas do Brasil e da Europa).

Figura 5 - Além de ter um terceiro andar, o trio da Daniela Mercury é adaptavel para as ruas do Brasil e da Europa.

Fonte: Google

Ja a lvete Sangalo denominou seu trio de Demolidor Y, dada sua estrutura e potencialidade sonora. Segundo
informacoes do portal G1 (2009), o equipamento correspondeu, em 2009, a um investimento de R$ 2,5
milhoes. O site Clube do Hardwere (2011), informa que o Demolidor Y foi construido pela parceria entre o
Grupo MB Producgdes e a empresa da artista. O design foi desenvolvido por alunos da Faculdade de Belas
Artes de Sao Paulo, associando consciéncia ambiental e tecnolégica.

A estrutura se mantém toda de aluminio da GGD Metals, que mantém o carro mais leve, consumindo menos
diesel e gerando menos poluentes ao meio ambiente, além de 22 pneus Goodyear que garantem mais
seguranga aos folides. O Demolidor tem circunferéncias inspiradas em designer de equipamentos
tecnolégicos de Ultima geragdo. A predominancia da cor branca € para passar a mensagem de paz e
harmonia. Ha também duas portas laterais elevatérias que se abrem e levam a cantora para perto do publico
(Figura 6: Trio da Ivete Sangalo associa consciéncia ambiental e tecnologias digitais).

Figura 6 - Trio da Ivete Sangalo associa consciéncia ambiental a tecnologias digitais.

e

—

T
o=

Fonte: Google

Além do aperfeicoamento estético, o aporte sonoro do Demolidor Y foi totalmente potencializado. As caixas
de som saem de dentro do trio; foram adaptados trés geradores de energia com comando digital, totalizando
470 KVA, 300 autofalantes Selenium, amplificadores digitais Machine, 128 drivers importados, 18 sounds
e 343.600 watts de som. Foram acopladas duas mesas digitais de alto nivel. O som do Demolidor Y pode
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atingir até quase seis quildometros de distancia. O palco foi coberto com grama sintética branca e possui um
espaco VIP para convidados.

O interior € montado com piso especial, camarim privativo, banheiro exclusivo com chuveiro e outros trés
para convidados, além de geladeira, micro-ondas, espelho personalizado, sofas de couro, TVs de LCD, Home
Theater, TV a cabo, internet, ar condicionado, guarda-roupa e luzes para cromoterapia. Como sugere o nome,
trata-se de um veiculo com total poténcia sonora, visual e tecnoldgica - um verdadeiro Demolidor. (Figura 7:
Compartimentos internos do trio da lvete Sangalo).

da Ivete Sangalo

Figura 7- Compartimentos internos do trio
e T

Fonte: Google

A insercdo da musica eletronica no Carnaval de Salvador, o Demolidor Y e o Triatro representam a
apropriacado do imaginario da cibercultura ao SRI do Trio Elétrico, na qual as ‘infoestruturas’ digitais propoem
ressignificacdes na operacionalizacdo do veiculo sonoro e na cultura que o envolve. Assim, nota-se uma
continuidade do sistema, e reitera-se a simbiose entre imaginarios sociais, turisticos e tecnolédgicos,
adequando-o a dindmica mundial. Reitera-se também que o processo regional de inovacoes esta
diretamente associado a memoria coletiva, ou seja, as formas como as comunidades locais percebem as
transformacoes tecnolégicas, sociais, politicas e culturais, adaptando-as ao seu cotidiano.

Pode-se dizer também que o processo de inovacdes do SRI do Trio Elétrico resulta do autodiagnostico dos
produtores, no sentido de ampliar a capacidade de atendimento de demandas de artistas e de
consumidores. Nesse sentido, com base em Mazaro (2018), considera-se que essas continuas
ressignificagdes reiteram que a competitividade de um sistema regional € inerente a ele e nao € determinado
pelo mercado ou pela concorréncia. Um exemplo é que indicativos do Carnaval de Salvador tém avancado
positivamente nos Gltimos anos. Por exemplo, no site da Agéncia do Brasil (2016a), o poder publico estimou
que durante os sete dias do Carnaval 2016, foram injetados aproximadamente R$ 1,2 bilhdo na economia
local; ja em 2018, a Prefeitura Municipal, fez uma estimativa de R$, 1,7 bilhdo, segundo reportagem do
Martins (2018). Esses motantes representam a geracao de negdcios entre as organizacoes que fazem parte
do SRI do Trio Elétrico.

Segundo a reportagem do Martins (2018), cada dia de festa do Carnaval 2018 contou com a partipagao de
dois milhdes de folides (20% a mais que em 2017). Estima-se que 800 mil turistas, domésticos e
internacionais, participaram da folia, resultando na ocupacao de até 96% da rede hoteleira (em 2016, foram
560 mil turistas). De acordo com a Federacao Baiana de Hospedagem e Alimentacao (FeBHA), esse
percentual foi 0 maior entre as capitais brasilieras, no periodo. A reportagem também mostra que os turistas
estrangeiros gastaram em média, R$ 3,5 mil, durante toda a folia, e os nacionais cerca de R$ 4,9 mil. Ja os
baianos tiveram uma despesa média de R$ 1,7 mil.

No mesmo documento, encontram-se outros dados importantes que representam a profissionalizacao da
festa. Por exemplo, a reducao no indice de atendimentos da Guarda Civil. Em 2017, foram registradas 877
ocorréncias; em 2018, esse nimero caiu para 477 (reducao de 45,6%). O atendimento em unidades de

RBTUR, Sdo Paulo, 14 (1), p. 73-91, jan./abr. 2019. 86



Costa, M. B. F.; Mazaro, R; Alves, M. B. L.

salde teve uma reducado de 3,5% e os centros de acolhimento a filhos de ambulantes e catadores de
material reciclavel recebeu 373 criangas e jovens de até 18 anos (aumento de 120 vagas em relacdo ao
ano passado). Em reportagem no Ibahia (2019), a prefeitura estimou que o Carnaval 2019 geraria 250 mil
postos de trabalho temporario, movimentando cerca de R$ 1,8 bilhdo na economia da cidade.

Esses dados ratificam a linha evolutiva do SRI do Trio Elétrico e sua relagdo com a competitividade turistica,
reproduzindo ao longo da histéria, relacOes entre processos criativos, desenvolvimento tecnolégico,
organizacoes privadas e politicas publicas necesséarias a ampliacao da competitividade turistica. Evidencia-
se também a producdo de conhecimento territorial, profissionalizacdo, processos autoavaliativos e a
constituicao de uma cultura dificilmente reproduzida em outra localidade, tal qual estabelecem Hall e
Williams (2008).

Outro fator que consolida o SRI do Trio Elétrico € o imaginario do caminhdo sonoro ja incorporado no
cotidiano popular, o que se constatou por meio de observacao participativa pelo Centro Histérico de
Salvador, e nos carnavais de 2018 e 2019. Além dos gigantes trios elétricos, foi possivel observar pelas
ruas de Salvador e na folia do Momo, garotos transitando com miniaturas denominadas ‘carrinhos do café’
ou ‘trios do cafezinho’. Inspirados pelo apogeu do trio elétrico, vendedores ambulantes de cafezinho, em
Salvador, comecaram a transformar seus carrinhos em pequenos trios elétricos, mostrando a simbiose entre
os imagiario social, turistico e da cibercultura no cotidiano popular (Figura 8: ‘Trios do cafezinho’ simbolizam
a simbiose entre imagiario social, imaginario turistico e imaginario da cibercultura que compdem o SRI do
Trio Elétrico).

Figura 8 -‘Trios do cafezinho’ simbolizam a simbiose entre imagiario social, imaginario turistico e imaginario da
cibercultura que compdem o SRI do Trio Elétrico

Fonte: Google

Esses pequenos trios podem ser encontrados em diversos locais de Salvador, mas ha uma concentracao
maior no Centro Histérico, mesma regiao onde foi criada a Fubica, confirmando a regiao como um lugar de
memoria do referido sistema, onde se nota um aprendizado territorial. Além do novo design, que incluem
luzes em Led e pinturas especiais, os carrinhos foram adaptados para incorporacao de aparelhos de audio
e video digitais.

7 Os carrinhos de café foram originalmente criados para auxiliar o transporte das garrafas térmicas com café e leite, eram constituidos
apenas por uma plataforma sobre rodas, com uma espécie de volante que auxiliava a condugdo. Com o tempo, ganharam coloridos
e aderecos até serem transformados em pequenos trios, em um movimento que parece reproduzir a prépria histéria da Fubica.
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Os equipamentos fazem sucesso entre a populagdo por comercializarem café a um baixo custo e diversos
outros produtos como cigarros, guloseimas, CDs, DVDs, MP3, capas de celular, entre outros. Mas
principalmente sdo suas poténcias sonoras que chamam atencao de residentes e turistas. O ‘trio do
cafezinho’ ja esta tao intricado a identidade local, que em 2013, fez parte do Festival da Cidade, promovido
pela Prefeitura Municipal, em comemoracao ao aniversario de 464 anos de fundacao do Salvador, segundo
reportagem do Jornal Tribuna da Bahia (2016).

Nao obstante, comeca a se consolidar, no municipio, uma nova pratica cultural que é a contratacao desses
pequenos trios para animacgao de festas particulares, constituindo um novo clico econémico no SRI do Trio
Elétrico. No Carnaval de 2018, foi comum ver essas miniaturas alegrando esquinas, becos e ruas nas
proximidades dos circuitos da folia, de modo informal e desordenado, como se reproduzissem a histéria dos
primeiros trios, na década de 1950. Contudo, no ano de 2019, o carrinho do café foi introduzido oficialmente
na folia momesca com data e horario definidos para desfile no Fuzué (movimento pré-carnavalesco
promovido pela prefeitura), ocupando assim espaco definido no Carnaval de Salvador, o que configura mais
um processo de ressignificagdo dentro da cultura do SRI do Trio Elétrico.

Portanto, toda essa movimentacdo permite afirmar que o trio elétrico € ao mesmo tempo elemento de
tradicao e inovacao da folia momesca baiana. O caminhdo sonoro e visual acompanha as transformacoes
locais e mundiais e colabora para a potencializagdo da competitividade turistica de Salvador e de seu
Carnaval, que foi considerado pelo Guinness Book, em 2005, como a maior festa popular do planeta. O trio
elétrico e 0 axé music tornaram-se elementos identitarios do Estado. Por eles, deu-se (da-se) a consolidacao
de um Sistema Regional de Inovagao, cujos processos de ressignificacoes cada vez mais ampliam a
competitividade turistica do local.

5 CONSIDERACOES

Como diz a cancao utilizada na epigrafe deste texto, Salvador é ‘o mundo Carnaval’, no qual a invencao do
trio elétrico, o estimulo governamental, a criacdo de um género musical especifico bem como os continuos
processos de ressignificagdes de trio, com adequacgdes as tecnologias, representam a institucionalizacdo do
Sistema Regional de Inovagao do Trio Elétrico. Logo, verifica-se que o referido sistema é definido pela
constituicao de uma linha evolutiva de ressignificacdes da cultura por meio da interconexao entre aspectos
da memoéria coletiva, criatividade, desenvolvimento tecnoldgico, politicas pulblicas e comportamento
socioecondmico que fomentam a competitividade turistica do destino.

Por sua constituicao e dinamica, o SRI do Trio Elétrico apresenta infraestrutura flexivel de aprendizagem,
conhecimento e interagao, planejamento, gerenciamento e avaliagao, constituindo um movimento ciclico de
atualizacOes. Estes aspectos estao devidamente territorializados, mas sem perder conexdes com as
transformagdes mundiais. Assim, ao mesmo tempo, estabelecem relagdes com o presente regional e outros
espacos do planeta. Isso possibilita continuamente a produc¢ao de novos sentidos sobre o lugar, atualizando
a cultura, dinamizando seus aspectos socioecondmicos, potencializando a capacidade de atragao de
pessoas de diversas partes do mundo, fomentando a competitividade turistica do destino.

Ainda, o estudo permite afirmar que a inovacao corresponde a processos continuos de desenvolvimento
vinculados as caracteristicas culturais. Por isso, ao SRI do Trio Elétrico sao atribuidos inusitados sentidos
que fomentam praticas singulares e atualizam narrativas culturais. Seus aspectos indentitarios regionais
possibilitam a adequadacdo do local ao global constuindo servicos e produtos que podem ser
compreendidos por pessoas de diferentes contextos, despertando-lhes o interesse. A inovagao € fator de
mediacao entre culturas e, por isso, € elemento de fomento ao turismo.
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